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Dah Chong Hong Ltd.

lgunos puntos de vista, o
consejos, que pueden ser
les útiles en su preparación

para entrar en el mercado chino.

1. Desde 1997 Hong Kong for-
ma parte de China bajo el ré-
gimen de un país con dos le-
yes. Como Hong Kong es la
ciudad más “occidentalizada”
de China, el gobierno chino
espera que continúe partici-
pando activamente del desa-
rrollo económico de China.
Con el ingreso de China en la
OMC, los empresarios de
Hong Kong participarán acti-
vamente en el desarrollo del
comercio de la carne en Chi-
na, ayudando a acelerar la in-
tegración de China al sistema
de comercio mundial.

2. Antes de iniciar sus nego-
cios, busque una empresa
con experiencia en Hong
Kong para que le dé conse-
jos e información sobre el
mercado.

3. Haga que el ejecutivo senior
y los gerentes claves de su em-
presa visiten los mercados en
China para que puedan perso-
nalmente conocer sus detalles.

No dependa solamente de in-
formes para decidir.

4. Envíe algunas remesas de
prueba de sus productos vía
Hong Kong para sondear el
mercado.

5. China es un mercado enorme.
Intentar abordar el gran mer-
cado chino es como disparar
flechas en la oscuridad. Selec-
cione una o dos grandes ciu-
dades para comenzar. Buenas
opciones serían las ciudades de
Shangai, Pekín, o Guangzhou,
con gran número de habitantes.

6. Antes de decidir sobre la in-
versión, busque los servicios
profesionales de su consultor.
Hay varios consultores sobre
inversiones locales e interna-
cionales en Hong Kong que
están familiarizados con el
mercado chino. Ellos ofrecen
una gran variedad de servicios
de consultoría cubriendo mu-
chas áreas, inclusive las leyes

y reglamentaciones que go-
biernan el comercio, aspectos
legales de sociedades, conse-
jos financieros y fiscales, in-
cluso conocimiento sobre
gestión de riesgo.

7. Espere lo mejor, pero prepá-
rese para lo peor. Tenga un
plan de emergencia.

Y por último, pero no por ello
menos importante, cuando haga
un negocio en China, debe luchar
como un luchador de Thai (box
chino); use todas las partes de su
cuerpo para vencer en la lucha.
Hay un dicho “cuando se hacen
negocios en China nada es im-
posible”. Sin embargo, si consi-
gue encontrar el camino adecua-
do, todo es posible.

Extractado de la conferencia “Una
excelente oportunidad para la industria
de la carne a partir del ingreso de China
a la OMC (Región Asia-Pacífico, China)”,
realizada por el Sr. Chu en el marco del
XIII Congreso Mundial de la Carne,
llevado a cabo en Belo Horizonte, Brasil
en setiembre de 2000.

ALGUNOS CONSEJOS IMPORTANTES

Carne en China

A

La entrada de China en la  OMC tendrá un impac-
to revolucionario sobre la industria de la carne en
China y creará grandes oportunidades para empre-
sarios del ramo. El influjo de capital y la tecnología
moderna acelerarán las mejoras en la calidad y la
tasa de producción de carne. Surgirán también opor-
tunidades en las operaciones de la cadena de refri-
geración, transporte en ambiente de temperatura con-
trolada y otros servicios relacionados al comercio de
la carne. Inversionistas nacionales e internacionales
correrán a las agencias gubernamentales para regis-
trar sus empresas.


