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emosasistido aalgunasde
H lasreuniones delapresen-

tacion del Sistema Nacio-
nal de Informacién Ganadera
(SNIG). En todas €llas han sur-
gido ciertas confusiones, por par-
tedel publico asistente, sobrelos
alcances del mismo, las obliga-
ciones de los productores e inte-
rrogantes sobre la informacion
gue es necesario registrar.

En definitiva, encontramos
productores que no tienen claro
gué es el SNIG y sus acances,
gué significa producir bajo un
determinado protocolo y sus di-
ferencias con el SNIG; y € a-
macenamiento de ciertos datos
gue pueden ser Utilesparalages-
tion de la empresa, pero que no
son solicitados ni por el SNIG ni
por los protocol os paralaproduc-
cién de carne con marca.

Es bueno contribuir alaacla-
racion de esas dudas, aunque
queremos dejar en claro que los
alcances de este documento no
pretenden esclarecer todo lo que
significa € potencia de la mo-
dernizacion del SNIG, que enten-
demos es trascendente para el
futuro del complejo cérnico.

Todos los integrantes de la
cadena de la carne deben ver en

1 farmexpress@farmexpress.com.uy
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& ¥ VACUNOS DE CARNE

SNIG — PRODUCTOS CARNICOS
DIFERENCIADOS — GESTION EMPRESARIAL

Aclaraciones de

utilidad para los
productores

el SNIG € sistema de informacion que la produccion de carne, vista
como un alimento a comercializar de excelentes virtudes, estaba ne-
cesitando para ayudar a vender mejor nuestro principal producto de
exportacion.

Importancia de la informacién

Uruguay vende més del 60% de la carne vacuna que produce y
figura dentro de los primeros 10 paises exportadores de carne. S
hubiera una estadistica entre esos paises de lo que significa en im-
portancia el rubro parala economia de cada pais, seguramente Uru-
guay estaria en primer lugar.

Hay dos formas de mejorar los ingresos por la venta de carne:
aumentar la produccién y agregarle valor a través de la diferencia-
cion. Son dos objetivos claros a perseguir y que pueden ir por cami-
nos diferentes. De todas maneras, por 10os volimenes que se pueden
lograr considerando las dimensiones pequefias del pais, no alcanza
con aumentar solo la produccion. El esfuerzo por lograr la diferen-
ciacion del producto pareceria un paso ineludible.

Para poder vender a mejores precios, la informacién completa,
seguray confiable del producto es trascendente para acceder a con-
sumidores de mayor poder adquisitivo. La creacion del SNIG
apunta a cumplir con ese objetivo para el bien de la cadena cérnica.

Es claro paralos uruguayos que nuestras carnes no son responsa-
bles de los problemas que han ocurrido en otras partes del mundo
con la carne vacuna; pero se debe saber que € consumidor a mo-
mento de adquirir un producto no esta en condiciones de diferenciar
origenes, ni sistemas de produccion a menos que |os mismos vengan
perfectamente definidos y certificados en la etiqueta. Este deberia
ser el futuro del Uruguay, un pais productor y vendedor de carnes
rojas diferentes (Hugo Duran Martinez-Congreso Mundial de la Carne, OPIC -
Brasil, Belo Horizonte, Setiembre 2000).

A eso gpunta e SNIG y los emprendimientos que han surgido pro-
curando obtener productos céarnicos diferenciados; porque no hay
valor agregado sostenible en € tiempo s no se cumplen esos requisitos.

Este concepto se sintetiza en € siguiente diagrama:

Trazabilidad > Informacién > Conocimiento > Ventaja Competitiva > Valor Agregado



SNIG
En setiembre de 2002, el

MGAP llamé a licitacion inter-

nacional paramodernizar €l Sis-

tema Nacional de Informacién

Ganadera.

El SNIG tiene como objetivo
principal asegurar latrazabilidad
del animal desde el frigorifico
hasta el establecimiento de ori-
gen, tanto por grupo de animales
como individualmente, seguinlas
disposicionesy reglamentaciones
del MGAP.

La integracion de este siste-
ma de informacion con los siste-
mas internos de las plantas de
faena, actual mente en desarrollo,
hararealidad latrazabilidad “ del
campo d plato” delascarnesuru-
guayas

Dentro de los objetivos del
Sistema encontramos:

» Mejorar el funcionamiento
actua de DICOSE, en es-
pecial lo relativo a mejor
Ilenado delaGuia pe Pro-
PIEDAD Y TRANSITO por €l
usuario y a una transfe-
renciadedatosalabasede
datos central mas cercanaal
tiempo real.

 Iniciar unapruebapiloto para
identificar 1 millén deanima-
les en forma individual me-
diante un sistema de doble
identificacion: una caravana
eectronica en la oreja dere-
chay unacaravanavisual en
laorejaizquierda.

Obligaciones
del productor en el SNIG

Nos concentraremos en las
consultas més frecuentes que se
plantean:

1. Forma actual.

Aquel productor que opta por
seguir con el sistema actual de
DICOSE, es decir con movi-
mientos grupales, no tiene nin-
guna obligacion adicional a las

actuales. Lo que si habra que te-
ner en cuenta, esque se prevé un
control masestrictoenlo queres-
pecta a llenado de la Guia be
ProriEDAD Y TRANSITO a fin de
minimizar errores en lainforma-
cién obtenida. Por lo tanto se
deberd prestar més atencion al
completar el formulario por par-
te delosresponsables. El formu-
lario va a tener cambios en su
forma.

2. ldentificacion
individual electronica

El productor que opta por in-
gresar a esta prueba y es selec-
cionado, tiene diferentes obliga-
ciones. Mencionaremos alguna
dedlas.

a) Cuandoidentificaaun ani-
mal debera llenar un formulario

y enviarlo posteriormente al

SNIG con los siguientes datos:

- NUmero de identificador

- DICOSE del propietario

- Estacion y afio de nacimiento
del animal

- Categoria

- Sexo

- Raza o Cruza

- Castracion de machos (Si o No)

Estos datos serdn amacena-

dos en una base de datos, garan-

tizando su permanencia en €l

tiempo'y su absolutaconfidencia-

lidad por parte del MGAP. Estos

datos permitiran tener unamejor

informacion de cada animal du-

rante su vida y brindar mayor

confianza a nuestros comprado-

res de carne.

b) Otras obligaciones. Sera
también obligacion del produc-
tor notificar la muerte de todo
animal en su campo, que hubiera
sido identificado individua men-
te en forma oficial, sea que la
muerte se haya debido a causas
naturales o se haya destinado
paraconsumo del establecimien-
to.

En caso de embarcar ganado
identificado individual mente por
el sistemacoficial, sedeberaacla-
rar debidamente con anterioridad
a los transportistas ya que los
movimientos de los animales y
su documentacién fidedigna son
desumaimportanciaen cualquier
sistema de trazabilidad. Dentro
de la prueba piloto que seinicia
se equipardn camiones de trans-
porte de ganado paraque puedan

hacer lalecturade los dispositi-
vos electronicos a subir los
animales al camidn. Debido
a esta solucion no es nece-
sario que € productor, para
cumplir con €l SNIG, tenga
que comprar lectores.

No es obligacion del pro-
ductor declarar la muerte de un
animal cuando es enviado afae-
na.

Otro tipo de obligaciones se
encuentran descritas en

WWW.shig.gub.uy

3. ¢Quién otorgalos nimeros
delas caravanas, quién
autoriza alosfabricantesy
qué car acteristicas deben
tener las caravanas oficiales?
El SNIG es el responsable de
otorgar los nimeros para fabri-
car los identificadores que se
vendan en el sistema oficial en
Uruguay. Cada animal tendraun
ndmero Unico eirrepetible. Tam-
biénlecorrespondea SNIG otor-
gar laautorizacion alosfabrican-
tes de identificadores que quie-

revista del Plan aAcropecuario/ 19



ran vender en € sistema oficial,
existiendo especificaciones al
respecto. No todas las caravanas
vendidas en el Uruguay estan
autorizadas acomercializarse en
el sistemaoficial.

Las caracteristicas de las ca-
ravanas oficiales fueron descri-
tas en la Revista del Plan Agro-
pecuario N° 108 (dic. 2003)

Costos para e productor
en la prueba piloto de
identificacién individual
oficial

El productor queingresaenel
sistema de I dentificacion Indivi-
dua deberé pagar los identifica-
doresal precio especificadoenla
normativa. Deberatambién hacer
lo mismo en el caso de reposi-
cion de caravanas perdidas. La
pinza roja de Allflex coloca las
dos caravanas, asi que aquel que
ya la posea no necesita adquirir
otra

Paracumplir con |los requeri-
mientos del SNIG no setiene ni
la obligacion ni la necesidad de
comprar lectores de caravanas
electrénicas. El encargado de
leer las caravanas a momento
del embarque es el transportista,
gue estara debidamente equipa-
do para eso, tal como se descri-
biera lineas atrés. El productor
debera si contar con instalacio-
nes de embarque de ganado en
buen estado, como forma de op-
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timizar el trabgjo de lectura.

El costo directo para el pro-
ductor que ingrese en esta prue-
ba piloto iniciada por e MGAP
através del SNIG, serd el costo
gue fije el MGAP alas carava
nas, pudiendo accederse a dife-
rentes niveles de subsidio. El
MGAP ha priorizado aquellos
grupos de productores que ya
pertenecen a emprendimientos
con mayor o menor nivel dein-
tegracion de la cadena, afin de
probar €l sistema en toda su ex-
tension.

PRODUCTOS CARNICOS
DIFERENCIADOS

Es la produccion de un pro-
ducto bajo determinado protoco-
lo previamente acordado. Co-
munmente se conoce este tema
como producir “Carne con Mar-
ca’. Estos requisitos son inde-
pendientes de las obligaciones
gue marca el SNIG y constitu-
yen un negocio privado entre
partes. El SNIG, sin lugar a du-
das, representa una base y una
garantiamuy importante paralos
gue inician estos procesos, pero
no deben confundirselasobliga-
ciones de uno y otro.

Como gemplos en Uruguay,
podemos mencionar: Carne Or-
ganica, Carne Natural, Carne
Hereford, Carne Angus y Plas-
mon. Las obligaciones a que se
compromete un productor esta-

ran determinadas por cada uno
de estos protocolos de produc-
cion.

Producir carne con marcatie-
ne mayores obligaciones que €l
SNIG, pero se sobrentiende que
al aceptar ingresar en alguna de
estasmarcasvaimplicitalaacep-
tacion, por parte del productor, a
las obligaciones planteadas.

GESTION EMPRESARIAL

La identificacion electronica
potencializay simplificala ges-
tién dentro de un establecimien-
to a asegurar unamejor calidad
deinformacion almacenada, mi-
nimizar erroresy permitir trans-
formar datos eninformacion pro-
cesadaentiemporeal, lo quere-
sulta fundamental para la toma
de decisiones dentro de un esta-
blecimiento.

Es decision de cadaempresa-
rio lainversion extra necesaria,
como lectores y software, para
poder realizarlo; esto no esta
dentro de las obligaciones que
impone el SNIG & productor.

Un e emplo claro deesto pue-
deser € registro delaevolucion
del peso deun animal. No lo re-
quiere el SNIG ni en general los
protocolos de produccion, pero
es un elemento importante para
la toma de decisiones del pro-
ductor. Genética, cambios en la
alimentacion, decisiones de em-



barque, son algunos de los ele-
mentos a considerar cuando se
registran los pesos de un ani-
mal.
Algunas conclusiones

Los tres temas que hemos
descrito brevemente en este arti-
culo (SNIG, productos céarnicos
diferenciadosy gestion empresa-
rial) son complementarios. Nin-
guno es obligatorio para €l pro-
ductor. La decision de ingresar
corre por cuentade cadauno. Se-
guramente, una vez puesto en
marcha el SNIG, deberéa ser
adoptado por aquellos producto-
res que quieran acceder aun pro-
tocolo de productos carnicos di-
ferenciados, ya que seguramen-
te le brindara mayores garantias
aquienestengan que certificar el
producto. Sabemos ademés que
aguno deellosyalo exige, pero
esto el futuro lo dira

El SNIG, cuando supere su
etapade prueba, serdun servicio
deinformacion muy confiablede
todo lo que acontece en la cade-

nacarnicauruguaya, benefician-
do atodossusintegrantesal brin-
dar garantiasalos consumidores.
Estainformacion generada, bien
manejada, permitird no soélo
mantener nuestros mejoresclien-
tessino ademés conquistar otros.

Como ya lo hemos expresa-
do, un buen sistemade informa-
¢ion es unaclaraventajacompe-
titivaparacua quier pais, que de-
beria transformarse en valor

agregado para € producto ofre-
cido.

Se deja constancia que el
SNIG es un emprendimiento
abierto a decisiones futuras que
sean de interés de la cadena de
lacarne.

Se recomienda leer la pagina web
del SNIG para tener una mejor infor-
macion acerca de los alcances del
mismo:  www.snig.gub.uy



