UDAFRICA:

na realidad para tener en cuenta
PARTE III Algunas consideraciones finales

datrica v Uruguay tienen
wichas similitudes; comao es
HICO SUPONCT pOSeCn tam-
achas diferencias qu:; vierer
-upia histona de los paises.
sblerras sociales dervados
scriminacion racial v culo-
sstrales que se reflejan en el
te estilo de vida v objeovos
disnntos estratos de la po-

o referente a aspectos pro-
15 51 bicn se trata de un cb-
zeneral mis seco que el de
y, todo ko que hace a mane-
ampo natural conceprual-
tene aspectos muy atends-
plicables. Llama la atenadmn,
tras cosas, con la precision
¢ afirman cuidl es la carga
lecuada para cada campo
itener su maxima producti-
151 como por cjemplo cuil
rel consume diario de sales
les de una vaca de cda en las
s épocas del ano para lograr
dices de procreo.

viene destacar alpo que ya
rito en los aportes anterio-
i productores y su fami-
'n en el predio —a pesar de
hidad del medio cn muchos
ugares visitados— y mane-
1y claramente el concep-
yroductividad.

ifrica es un pais para seguir
o de cerca. Es muy bueno
han hecho tanto en el desa-
le razas —vacunas como la-
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nares- como en las estrategias fija-
das cn ¢l mancjo de campo nanural
para lograr adecuados niveles de
produccion sobre la base delos re-
cursos disponibles.
Decsde ¢l punto de vista del
ercadn v como estd articulada la
produccion con respecto a €l algo
que nuestra visita También consi-
dero, no parece Sudifrica un com-
peador de Uruguay cn matena
APTOPECUATIA, 3 EXCEpCion de la lana
v los productos horafruticolas, m
en el corto ni en el mediano plazo,
Creemos por ¢l contrario que es
un pais interesante para canalizar
alpunos rubros de nuestras expot-
taciones. Concretamente lo que se-

ria mteresante explorar es el “m-
cho” de consumidores de alto po-
der adquisitivo que gusta saborear
bucnas carnes, de animales jovenes,
criados a campo v con una ternu-
nacion a grano en los ulumos 60 a
100 dias de engorde, v que paga
razonablemente bien por csa mer-
cadera,

También parece auspiciosa la
posibilidad de colocar productos
licteos de alro valor agregado en
esos sectores de la poblacion.

En la actuahdad Uruguay co-
mircializa con Sudafrica carne para
el mercado de consurmidores de
bajo poder adquisiovo v por lo tan-
[0 5¢ CXPOLTA COMO commodities.




Eso significa la venraja de que
las puertas va estin ablertas para co-
mercializar con aquel pais. Este as-
PECLO £ IMportante pero no sufl-
cicnre, por lo que habria que des-
viar el marketing de nuestros pro-
ductos a esa otra franja de consu-
mudores mds exigentes pero de muv
alto nivel de vida, Por clerto que es
una cstrategia de venta bastante
mds oncrosa y compleja donde se-
puramente haya que enfrentarse a
compariias muy poderosas, pero esa
es la Ginica forma de ver mejorar ¢l
precio de nuestros productos,

“Hay que trabagar sobre la demanda
del productor”, nos decia H.O. de
Waal, catedritico de University of
the Orange Free State (Bloemfon-
tein) e investigador de Glen Agn-
cultural Development, “Hay gue
buscar b verdadera demanda, s deman-
da boy extd por el lado del meayor conoa-
miienin, 5§ nosairos o penemos un traba-

o interaciivg con el producter y dentro de
ui esguema mltidircpiinatio, 5 no po-
HERIGE BHETErS coRacinients coma we 1m-

SUMG TS, B0 Yamos a Hepar a fas verda-

derai eausas e esian generands f de-
manda. Hoy en esta ona la demanda,
Jor ::ft'l'?{,?}f;j. de m:pn:rrfmf.ur gmmﬂrrm i
pico e5 que antes vendia 20 terneros para
wiaar y boy necesita 100, Su demanda tanr-
bien 5 qute da mano de obra se Hene gue

vadver mdr efictente y no eitd capacilada,”

ElPlan Agropecuario empezd a
transitar el camino de trabajar so-
bre la demanda v no tratando de
imponer una oferta tecnoldgica,
POT €50 presento su trabajo en una
revista especial “La Empresa Ga-
nadera: Presente v futuro” en ¢l afio
1993, sobre necesidades expresas
delos producrores.

Estrategia de rabajo que pro-
fundizo con la transformacidn del
Plan Agropecuano a parur de 1996
salicndo a realizar un relevamiento
de las demandas de la gente, for-
mando a sus fEcnicos tn aspectos
de Diggnastico Rural Partiapativo o
Enfoque Ststénmicn, a fin de poder de-
termunar las necesidades de los pro-
ductores a través de su propia par-
ticipacion, logrando de esa manera
un maver compriomiso en su desa-

rrollo al ser ellos mismos los
cargados de definir sus verdac
necesidades.

La visiea a Sudafrica no sole
confirmo cual es 1a via que cn
tenia de extension v transferenc
tecnologia hay que recorrer,
que ademas ratifico que estame
¢l buen camino. También confn
gue fa conservacion de los re
sos cada dia cabra mavor din
sion, pero que debe ser una obl
ci6n de toda la sociedad. Es ur
gado para las gencraciones fun
por lo tanto no se puede respor
bilirar exclusivamente a los prod
tores. Mientras la conservacior
los recursos naturales v ¢l me
ambicnte se pretenda que sea
clusividad del productor, seguird
defecublemente degradindose.
por maldad o ignorancia, sino |
la necesidad impostergable de
gar a fin de mes.

Salir al cxterior permire tom
le ¢l pulso permanentement
una realidad eada vez mis di
mica, mas global v que confir
una vez mas que los paises ¢
invierten cn el conocimiento v
la formacidn de su gente se d
pegan de los demias. También p
mite comprobar la complejid
del mundo actual donde, por
lado se hahla de libre merca
pero por otro v muy claramen
ne sc duda en subsidiar 1a p
ducein v en puner barrcras
cualquier indole a productos g
vienen del exterior.

Esramos viviendo en un m
do fundamentalmente pragmin
que toma lo que le conviene v d
de lado lo demas (a pesardelog
s¢ diga) v donde los ortodoxo
fundamentaliseas cada vex tien
menos cabida.e





